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1記事でお問合せ5件を目指す
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VOL.1 ブログで集客する流れと構造を理解する



自己紹介Profile
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渡邉暁登（わたなべ　あきと）

テクノロジー教育事業で営業

2016/04~

2019/11~

株式会社TENSEN設立 2021/04~

☆ダンススクールのお問い合わせ半年で10倍以上に

☆美容院の新規集客が40%アップ
☆パーソナルジムが立ち上げ2ヶ月でSEO/MEO1位を獲得

副業でSEOアフィリエイト 2018/01~

元最大手ハウスメーカーで営業　

1993年生まれ　愛知県北名古屋市出身



なぜ、ブログを
書いていますか？

・美容院の魅力を知ってもらうため

・ホームページに来てもらった人に自分達の人間性を知ってもらうため

・とりあえず、「ブログを書いてください」と言われているから



集客するため



本当にブログで集客できるの？

・今はInstagramで集客は十分。

・Googleで今時調べていく人は少ない。

・「ブログを見てきました」なんて声はほとんど聞いたことがない。



集客できます！



ブログの良い特徴

・資産性がある。

・無料で集客ができる。

・リピート率が高い。



ブログの悪い特徴

・知識がないと集客まで至らない。

・記事が上位に上がるまで時間がかかる。



この講座の目的

とりあえず今まで自分なりに行ってきたブログを、

「集客できるブログ」に変身させるのが目的です。



なぜブログが集客に
つながるのか？



2.お店の知識、実績発信で信頼に繋がる

ブログが集客に繋がる３つの理由

1.検索キーワードが上位に上がりやすくなる

3.直接検索からブログ記事を見てもらえる



検索する＝何か解決したい



何か解決したい人

顕在顧客（今すぐ客）



顕在顧客

（今すぐ客）

ブログでは

に直接アプローチができる



具体例





この記事でのユーザーの心理

導線を想像してみてください。



1.ユーザーさんが悩みを抱える

2.何か解決できないかと検索する

3.見つけた記事を読んで、解決できたら行動に移す

この記事でのユーザーの心理
動線を想像して見てください。



この記事は月に885回見られています。



1記事でお問い合わせは

3~5件/月



ブログの題材の探し方



仕事中にブログ記事の題材を
見つけるときってどんな時？

1.ユーザーさんが悩みを抱える

2.何か解決できないかと検索する

3.見つけた記事を読んで、解決できたら行動に移す

ヒント



①お客様が抱えている悩みを解決した時

②お客様が叶えたい希望を叶えた時

③お客様から何か質問された時

仕事中にブログ記事の題材を
見つけるときってどんな時？



①お客様が抱えている悩みを解決した時

・前の美容室で失敗した、ハイライトカラーを綺麗に染め直

してあげた時

・前の美容室で失敗した、スパイラルパーマを綺麗に直して

あげた時

・「おでこが狭くて前髪が浮いてしまう」と悩んでいたお客

様に、綺麗な前髪を作ってあげられた時

「ハイライト　失敗」・・・月間検索ボリューム8,100

「スパイラルパーマ　失敗」・・・月間検索ボリューム9,900

「おでこ狭い　前髪浮く」・・・月間検索ボリューム1,600



②お客様が叶えたい希望を叶えた時
・梨泰院クラスのイソと同じ髪型にしたいというご要望を叶え

てあげた時

「マイキー　髪型」・・・月間検索ボリューム33,100

・逆インナーカラーで、インナーカラーを黒にしてほしいとい

うご要望を叶えてあげた時

「逆インナーカラー　黒」・・・月間検索ボリューム1,600

・東京卍リベンジャーズのマイキーと同じ髪型にしたいという

ご要望を叶えてあげた時

「梨泰院クラス　イソ　髪型」・・・月間検索ボリューム590



・「ギリギリ結べる長さってどれくらいですかね」って質問さ

れた時

「ヘアカラー　頻度」・・・月間検索ボリューム3,600

・男性に「パーマの種類ってどんなのがあるんですか？」って

質問された時

「パーマ　種類　メンズ」・・・月間検索ボリューム8,100

・「カラーの頻度ってどれくらいの周期なんですかね？」って

質問された時

「ギリギリ結べる長さ　どれくらい」・・・月間検索ボリューム1,000

③お客様から何か質問された時



ブログを書く時に

意識
すべきこと



「パーマ　失敗」で1位



どんな気づきがありましたか？
・吹き出しを多用している。

・YouTube動画を埋め込んでいる。
・漫画を使っている。

・箇条書きをしている。

・ビフォーアフターの具体例をたくさん入れている。

・情報量（文字数）がすごく多い。

・他の記事への導線がたくさんある。

・LINEへの導線が作られてある。



まずはこの1つを徹底！

ビフォーアフターの具体例を

たくさん入れてあげる。

①お客様が抱えている悩みを解決した時

②お客様が叶えたい希望を叶えた時

③お客様から何か質問された時

使える！



まとめ

・ブログでは、顕在顧客（今すぐ客）にアプローチをすることができる

①お客様が抱えている悩みを解決した時

②お客様が叶えたい希望を叶えた時

③お客様から何か質問された時

・ブログの題材を見つけるタイミング

・ブログで書く内容には、必ず良い「ビフォーアフターを入れる」



THANK YOU!

株式会社TENSEN　代表取締役　渡邉　暁登

動画視聴ありがとうございました！


